AHTUMOHOIOJBHUM KOMITET YKPAIHUM

PIINEHHA

13 Bepecus 2018 p. Kuis Ne 462-p

IIpo HamaHHA 103BOIY
Ha KOHIICHTPAIII0

AHTUMOHOTIOJILHUH KOMITET YKpaiHu, PO3TJISIHYBIIH 3asBY YITOBHOBOKEHHX IMPEICTABHHKIB
kommaniid «Ipsos S.A.» (M. Iapmwk, @panris) ta «GfK SE» (M. Hropubepr, Himeuunna) mpo
HaJaHHs 103BOJTy KommaHil «Ipsos S.A.» Ha omocepenkoBaHe mpuadaHHs akiiii kommanii «GfK
Mystery Shopping Services UK Limited» (m. Jlonmon, Crionrydene KopostiBeTBo),

BCTAHOBUB:

Konnenrparist monsrae B onocepenkoBaHoMy npuadanHi xkommaniero «Ipsos S.A.» [depe3
komnanito «Ma Opinion Research International Ltd» (M. Jlongon, Crionydene KopomniBcTBo)]| akiriii
kommanii «GfK Mystery Shopping Services UK Limited», mo 3a0e3neuye mepeBUIICHHS
50 BIACOTKIB TOJIOCIB y BUIIOMY OpTaHi yIpaBIiHHS KOMIaHi.

3a inopmarli€ro 3aIBHUKIB:

kommanis «GfK Mystery Shopping Services UK Limited» He 3aificHIO€ TOCTIOIAPCHKOT
JiSUIBHOCTI B YKpaiHi Ta OB’ A3aHa BIAHOCMHAMU KOHTPOJIIO 13:

komnaHiero «GfK SE», sika He 311liCHIOE AisUIBHOCTI Ha TepUTOpli YKpaiHM Ta pa3oMm i3
Cy0’€KTaMU rocro/IapioBaHHs, 1110 OB’ 3aH1 3 HEl0 BIIHOCMHAMU KOHTpoIo, yTBoproe ['pyny GIK;

xommaniero «KKR Management LLC» (M. Helo-Hopk, CILIA), sika He 37iliCHIOE JisSUTBHOCTI
Ha TepuTopii YKpaiHM Ta pa3oM 13 Cy0O’e€KTaMH TOCIOAAPIOBAaHHs, IO TOB’S3aHI 3 HE
BITHOCUHaMHU KOHTpouto, yrBoproe ['pyny KKR;

B Ykpaini 'pyna GfK ta I'pyna KKR 31ilcHIOIOTE AISTTBHICTS 13:

HaJIaHHS TIOCIIYT AOCIIKEHHS PUHKIB; MPOTPAMHOTO 3a0€3MeUeHHs; BUCOKOTEXHOJIOTTUYHUX
pilleHb Ta KOMIUIEKTYIOUMX, IO BHKOPHCTOBYIOTHCS JUISL 3AIMCHEHHS pOOIT 13 migiiomy,
OCHAILIEHHS, @ TAaKOX HABAaHTAXXEHHsSI 1 PO3BAHTAXEHHsS MaTepiajiB; CHELIaJIbHOIO TEXHIYHOIO
KOHCAJITHHTY; TIOCTayaHHs MPOQUILHOTO KOPIOPATUBHOIO MPOTrPaMHOro 3a0e3neueHHs; peaizarii
KOMIIPECOPIB BHUCOKOTO THUCKY; BEIMKHX BaKyyMHHMX HAacOCiB 13 TIAPaBIIYHUM IOPIIHEM;
HOBITPOJYBOK; KOMIIPECOPIB; MOPCBKHMX Ta PO3MOJAIIBHUX BaHTAXHHUX PYyKaBiB; MOBITPSHHUX Ta
BaKyyMHHX HacoCiB, KOMIIPECOPIB Ta PIAKUX IIEHTPOOIKHUX HACOCIB; JIKIB, L0 Peai3yloThcs 0e3
pelienTa; HaJaHHS IOCIYr peecTpalii TOMEHHUX IMEH Ta XOCTHHIY BeO-CalTiB, po3poOKu BeO-
caiiTiB, 3aco0iB Oe3neku Ta oiCHUX MporpaM; peamizaiii JikKOK, MaTpaliB Ta CYIMyTHIX TOBapiB;
HaJIaHHS TIOCIYT EJEKTPOHHUX 3aco0iB MacoBoi iH(OpMallii Ta HpOrpaMHOro 3abe3NevyeHHs;
MOCTa4YaHHS MOJIECTEPHOI KPUXTH; OKYJISPIB Ta JIiH3; 00JaIHaHHS JUIsl IPOBEACHHS 1IarHOCTUKH B
7a0opaTOpHUX yMOBax Ta OONaJHAHHS Ui HaJaHHS MOCIYT y cdepi MeAUKO-010JIOTIYHUX HayK;
BUPOOHMIITBA Ta TMPOAAXy OONaJHAHHS Uil JI/DKEIB; HaJaHHS TOCIYyTr KaOelpbHOTO Ta
CYIyTHUKOBOTO IJIATHOTO Teje0aueHHs; MoCTauaHHs CTaJeBUX aOpa3uBiB; IOBIIKOBUX MaTepiaiiB;
peasizanii MiHepaJbHOI BaTH;
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kommaHig «Ipsos S.A.» He 31IHCHIOE TOCHOJAPChKOI AISUTBHOCTI HA TepuTopii YKpaiHu Ta
pazoM i3 cy0’eKTaMHu TOCIOJApIOBAHHSA, IO TMOB’S3aHI 3 HEIO BIIHOCHHAMH KOHTPOJIO, YTBOPIOE
['pymy Ipsos, sika 3miiiCHIOE HiSUTBHICTH y KUTBKOX cepax cremiamizamii: AOCTIiKEHHS 3ac00iB
MacoBoi iH¢opMaIlii Ta peKIaMH,; MAapKETHHIOBI JOCIIHDKCHHS; BUSABICHHS AYMKH Ta COLIaJIbHI
JOCTIPKEHHST; YIIPABIIHHS BIJHOCHHAMU MK KIIIEHTaMH Ta MPAIliBHUKAMU;

I'pyna Ipsos Ha TepuTopii YKpainu 31IHCHIOE MisUTbHICT JIUIIE Yepe3:

TOBapUCTBO 3 OOMEXKEHOIO BiamoBiganbHicTIO «Imcoc» (M. KuiB, Ykpaina) ta KoMIaHito
«Ipsos (Suisse) SA» (M. Bepube, llIBelinapis), ki 3MIHMCHIOIOTHh AISUIBHICTH 13 HAJaHHS IMOCITYT
JOCITIJIKEHHSI PUHKIB.

3asiBIeHa KOHIIGHTpAIlisi HE MPU3BOAWTH JI0 MOHOMOJMI3alli YM CYTTEBOIO OOMEKEHHS
KOHKYPEHIIii Ha TOBApHUX PHHKAX YKpaiHH.

BpaxoByrouu BHuKIaJeHe, KEpYHOUUCh cTaTTero 7 3akoHy Ykpainu «[Ipo AHTUMOHONOJIbHUN
KoMmiTeT YKpainu», crarrero 25 3akoHy Ykpainu «lIpo 3aXucT €KOHOMIYHOI KOHKYpPEHI1» Ta
nianyHkToM 1 nyHkty 6 posainy XII ITonoskeHHs mpo MOPSIOK MOAAHHS Ta PO3TIIALY 3asB PO
HOTIEpEeTHE OTPUMAHHS JI03BOJIy AHTHMOHONOJBHOTO KOMITETYy YKpaiHM Ha KOHIICHTPAIIIO
Cy0’€KTIB TOCHOJAPIOBAHHS, 3aTBEPKEHOIO PO3MOPSIKEHHSIM AHTHUMOHOIIOIBHOTO KOMITETY
VYxpaiau Big 19 mrotoro 2002 poky Ne 33-p, 3apeectpoBanoro B MiHicTepcTBi rocTrmii YKpainu
21 Gepesns 2002 poky 3a Ne 284/6572 (y pemakiii po3nopsaKeHHsT AHTUMOHOIIOJILHOTO KOMITETY
VYxpainu Big 21.06.2016 Ne 14-pm), AHTUMOHOTIONBHHUN KOMITET Y KpaiHH

ITIOCTAHOBUB:

Hanatu no3Bin xommanii «Ipsos S.A.» (m. [Tapmxk, @paHilis) Ha OmMocepeKOBaHE [depes
kommnaHito «Ma Opinion Research International Ltd» (m. Jlonmon, Cnonyuene KopomiBcTBo)]
npuabanns akmiii kommanii «GfK  Mystery Shopping Services UK Limited» (m. JlonmoH,
Crnonydene KopomiBcTBo), 1110 3abe3neuye nepeBuineHns 50 BiJICOTKIB TOJIOCIB y BUIIOMY OpraHi
yIIpaBIIiHHS KOMITaHii.

I'onosa Komitery 0. TEPEHTHEB



